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Wroctaw, dnia 5 pazdziernika 2018 r.

Dot.: PN/2/2018

W odpowiedzi na zapytania dotyczgce przetargu nieograniczonego pn. ,Przygotowanie i
realizacja ogolnopolskiej kampanii promocyjnej w Internecie i w mediach spotecznosciowych
w ramach realizacji projektu pn. Promocja wybranych gmin Wroctawskiego Obszaru
Funkcjonalnego w kraju i za granicg jako obszaru atrakcyjnego pod wzgledem
gospodarczym i inwestycyjnym” organizowanego przez Agencje Rozwoju Aglomeraciji
Wroctawskiej S.A. z siedzibg we Wroctawiu (50-062), pl. Solny 14, dla ktérej Sad Rejonowy
dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzi akta rejestrowe pod numerem KRS 0000248319, NIP: 897-171-03-46,
REGON: 020204230, kapitat zaktadowy w wysokosci 26.190.990,00 PLN, wptacony w
catosci (zwana dalej ,Zamawiajgcym”), Zarzad Zamawiajgcego wskazuje pytania dotyczgce
zamowienia, ktore do dnia dzisiejszego Zamawiajgcy otrzymat, wraz z udzieleniem
odpowiedzi:

1. Pytanienr 21

Czy w zadeklarowany okres w kryterium ,data wykonania materiatdbw reklamowych oraz
rozpoczecia kampanii” wliczane sg dni akceptacji materiatow przez Zamawiajgcego (opisane
we wzorze Umowy, par 7.2 i 7.3)? Czy to oznacza, ze w hipotetycznej sytuacji, jesli Umowa
podpisana zostanie np. w czwartek, Wykonawca dostarczy materiaty w pigtek (1 dzien),
Zamawiajgcy odniesie sie do nich w kolejny pigtek zgtaszajac uwagi (5 dni roboczych = 7
kalendarzowych), ktére bedg uzgadniane kolejne 3 dni robocze do $rody (5
kalendarzowych), w czwartek otrzyma je Zamawiajgcy (1 dzien), to w tej sytuacji z przyczyn
niezaleznych od Wykonawcy (decyzja Zamawiajgcego, ze materiat nie odpowiada jego
potrzebom, wykorzystanie maksymalnych termindw akceptacji przez Zamawiajgcego) caty
proces trwa juz 14 dni kalendarzowych i Wykonawca nie ma mozliwosci realizacji deklaraciji
0-12 dni, a w przypadku dalszego zastosowania par. 7.2 wzoru Umowy na akceptacje
poprawionych materiatdbw mija kolejne 5 dni roboczych (7 dni kalendarzowych) oraz
Wykonawca definiuje kampanie w ciggu kolejnego dnia (1 dzien) nie ma mozliwosci
zrealizowania zadnej z deklaracji, bo suma dni kalendarzowych to 22 dni? Podajemy
hipotetyczna sytuacje, ktora moze sie jeszcze wydtuzy¢ z powodu opdznien wykonania zdje¢
(zta pogoda) i przyjecia dla powyzszej sytuacji nierealnie kroétkich (jednodniowych) termindw
przygotowywania zdje¢, kreacji, poprawek, zdefiniowania i startu kampanii (gdyby na kazdy
przyja¢ bardziej realne 2-dniowe terminy méwimy juz o 26 dniach kalendarzowych!). Jak
Wykonawca ma zatem ustosunkowac sie do tego kryterium?
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Odpowiedz:

Kryterium ,data wykonania materiatdw reklamowych oraz rozpoczecia kampanii® zostato
opisane w pkt XVI Ad. 3 Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia. Wykonawca
powinien przygotowa¢ oferte w taki sposéb, aby mogt zrealizowa¢ zaméwienie w terminie
wskazanym w ofercie. Jezeli Wykonawca zastrzeze krétki termin wykonania materiatéw
reklamowych oraz rozpoczecia kampanii to zobowigzany bedzie wykona¢ przedmiot Umowy
przy uwzglednieniu postanowien wskazanych w Umowie. Zamawiajgcy wskazuje, iz terminy
wskazane w Umowie sg terminami $cisle obowigzujgcymi. Majgc to na uwadze,
Zamawiajgcy zaleca staranne przygotowanie ofert, w szczegdlnosci w zakresie powyzszego
kryterium. Jednoczesnie Zamawiajacy wskazuje, ze jego intencjg jest szybkie i sprawne
uruchomienie kampanii.

2. Pytanie nr 22

Chciatabym zapyta¢ w ktorym miejscu w formularzu ofertowym nalezy wpisa¢ koszt
uwzgledniajgcy wykonanie materiatéw graficznych i fotografii dla kazdej gminy i Wroctawia z
WrOF?

Odpowiedz:
Formularz nie zawiera osobnego pola na wpisanie kwot dotyczacych powyzszych
elementéw, natomiast Zamawiajgcy w dokumentacji przetargowej okreslit, iz wszystkie
koszty zwigzane bezposrednio z Wykonawcg a nie zwigzane z zakupem medidéw powinny
zosta¢ uwzglednione w polu prowizja. Kwota za wykonanie materiatéw graficznych i fotografii
powinna by¢ zatem uwzgledniona w kwotach prowizji podawanych przy danych kanatach
promacii.

3. Pytanie nr 23

Czy na grafikach w ofercie muszg znalez¢ sie wszystkie wymagane logotypy, czy majg to
by¢ grafiki pogladowe przedstawiajgce zarys koncepc;ji?

Odpowiedz:
Grafiki poglagdowe przedstawiajgce zarys koncepciji.

4. Pytanie nr 24

Co nalezy wpisac w tabelce Opcje dodatkowe (kanaty do zamiany w ramach tej samej kwoty
budzetu? Czy ta tabelka jest opcjonalna czy obligatoryjna?

Odpowiedz:
Tabelka jest opcjonalna
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5. Pytanie nr 25

W jaki sposéb bedzie odbywaé sie raportowanie? W jaki sposdb Zamawiajgcy zweryfikuje
ilos¢ zrealizowanych klikéw w ramach poszczegodlnych kanatow komunikaciji?

Odpowiedz:
Zamawiajgcy zachowuje sobie prawo do wezwania Wykonawcy do przedstawienia raportow
oraz wycen pochodzgcych z danych sieci reklamowych w celu potwierdzenia stawek oraz
ilosci klikéw wygenerowanych przez dane sieci reklamowe.

6. Pytanie nr 26

Co doktadnie nalezy rozumie¢ przez "ostateczng obrobke zdjec"?

Odpowiedz:
Przyktadowo: nasycenie koloréow, podniesienie kontrastu, wyréwnanie ekspozycji, usuniecie
elementéw przeszkadzajgcych w odbiorze zdjecia.

7. Pytanie nr 27

Do przygotowania baneréw reklamowych mamy petng dowolno$¢ w ustaleniu ilosci linii
kreacyjnych dla kazdej grupy docelowej czy sg jakie$ wytyczne?

Odpowiedz:
Materiaty graficzne powinny swojg linig graficzng nawigzywac¢ do stron docelowych, do
ktérych ma nastgpi¢ przekierowanie. Na etapie realizacji umowy, Zamawiajgcy przekaze
materiaty.



